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Legendarna robna marka JUPOL Classic slavi 45 godina

JUPOL Trend - sada i u novim pastelnim nijansama, koje
diktiraju modne smjernice

Oboj Ite ViSe. Osigurajte kvalitetu i trajnost svog objekta s garancijom na

Novi JUPOL Classic vam s poboljsanom formulom u B JUBIZOL toplinsko izolacijski sustav
osigurava vecu kvalitetu i bolju pokrivnost. Usporedba fasadnih toplinskih izolacija od stiropora

i kamene mineralne vune

Godina VI

Broj 2
Rujan 2014.
JUB d.0.0. Samobor



Ivica Viahek, voditelj tehnicko informativne sluzbe

Postovani Citatelji,

Pred vama je jesenski broj JUB Magazina. Kao i dosad u njemu se
nalazi pregled dogadanja u JUB okruzenju u ovoj godini. Donosimo
informacije o aktivnostima Grupe JUB s razli¢itih trzista zapadne, sredisnje i
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jugoistocne Europe, pri ¢emu posebno naglasavamo osnivanje nove JUB-
ove tvrtke kéeri u Rumunjskoj. Takoder donosimo zanimljivu informaciju o
izlozbi u Velikoj Britaniji pod pokroviteljstvom princa Charlesa, na kojoj su
prikazani JUB-ovi zavrsni slojevi Unixil G dekorativnih Zbuka. Sve to upucuje
na intenzivne prodajne aktivnosti koje smo u ovoj godini imali, i Ciji rezultati
Ce ako ne odmah, ali u perspektivi svakako biti temelj za povecanje nase
prisutnosti na trzistu. Stabilno poslovanje u uvjetima kontinuirane recesije
(neki kazu i depresije) koje Grupa JUB uspijeva odrzati na svim trzistima,
predstavlja svojevrstan podvig, osobito kad uzmemo u obzir koliko je do
sada jakih privrednih subjekata (i nasih partnera) dospjelo u poteskoce pa
Cakiu steCajeve. Ova godina kao i zadnjih pet prethodnih, pokazala je da se
u kriznim razdobljima ljudi okrecu jeftinim proizvodima i rjesenjima. No bez
obzira na zahtjev za niskom cijenom kupac uvijek o¢ekuje kvalitetu. Upravo
sposobnost pronalazenja pravog omijera cijene i kvalitete stvara razliku
izmedu dobrih i manje dobrih proizvodaca. Pri tome se obi¢no postavlja
pitanje definicije dobrog, da li je dobro ono $to je skupo, ili je dobro ono sto
je potvrdeno od razli¢itih neovisnih ustanova koje »dobro« mjere u skladu
s propisanim standardima. Preciznija definicija »dobrog proizvoda«, uz
nabrojano, obavezno mora sadrzavati i vremensku komponentu, odnosno
koliko je odredeni proizvod uspio trajati, odnosno koliko je vec¢ prisutan
na trzistu. JUB kao proizvodac sa 140 godisnjom tradicijom proizvodnje
boja, ima takav proizvod koji zadovoljava sve zahtjeve kvalitete; cijenu,
zadovoljenje propisanih standarda i tradiciju, to je na$ JUPOL Classic. Ove
godine JUPOL Classic biljezi 45 godina od pocetka proizvodnje, otkad je
davne 1969. trzistu ponudena nova unutarnja boja, koja je i danas na ovim
prostorima sinonim kvalitete. S tako dugom povijes¢u jednog proizvoda
moze se pohvaliti malo proizvodaca, i zbog toga smo u JUB-u ponosni.
Istovremeno to nam daje sigurnost za buducnost da ustrajnim radom i u
teSkim uvjetima, trzistu nudimo visoku razinu kvalitete proizvoda i usluga i
na tako doprinosimo ukupnom napretku drustva i pojedinca.

www.jub.eu

JUB uspjesno osvaja i
rumunjsko trziste

Ove godine smo skupinu kéerinskih tvrtki povedali
za trinaestu clanicu, JUB ROM sa sluzbenim
nazivom tvrtke SC JUB SALES S.R.L.

Sjediste poduzecaje u mjestu Oradea, koje se nalazi na zapadu
Rumunjske na granici s Madarskom i glavna je ulazna tocka iz
zapadne Europe. Oradea slovi za uspjeSno trgovacko i rastuce
turisticko mjesto. U poduzecu imamo cetiri zaposlenika na
Celu s Adrianom Derbanom direktorom JUB ROM. Novu tvrtku
smo osnovali s namjerom uvoza, prodaje i osiguranja stalne
prisutnosti na rumunjskom trzistu, te s izgradnjom lokalnog
skladista, osiguranje manjih i brzih isporuka, a i time stvaranje
novih prodajnih kanala. Prodajni fokus ce osim stvaranja
svijesti o cijelom JUB-ovom programu, biti usmjeren prije
svega na unutarnje boje, dekorativne Zbuke, fasadne boje,
sredstva za nijansiranje i sistemsku prodaju JUBIZOL fasadnih
sustava. Strateski cilj kéerinske tvrtke je pozicioniranje, te
uc¢vrscivanje robne marke JUB kao kvalitetnog europskog
proizvodaca, sa sirokim spektrom proizvoda, sistemskih
riesenja i povoljnog omjera cijene i kvalitete.

www.jub.eu

JUB u svijetu



JUB-ove zbuke na objektima
fondacije velSanskog
Princa Charlesa

Ove godine, u travnju, britanska tvrtka JUB Systems UK izlagala je na sad
vec legendarnom 106. sajmu »ldeal Home Show, kojem je pocasni po-
krovitelj princ Charles. Za 17 sajamskih dana, ve¢ u pretprodaji, prodano je
vise od 200.000 ulaznica.
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Robna marka JUPOL vec sec/mu god/'nu zaredom
nosi prestizno priznanje Trusted Brand

Robna marka JUPOL je u kategoriji boje za dom, rob-
na marka od najveceg povjerenja prema ocjeni slo-
venskih potrosaca, koji su joj u potrosackom istraZivanju
ve¢ sedmu godinu zaredom dodijelili prestizno priznanje
Trusted Brand.

Trusted Brand je jedno od najvecih potrosackih istrazivanja
koja u Europi i u svijetu medu citateljima revije Reader's Di-
gest izvode jo$ od 2000. godine, Slovenija se sa svojim rob-
nim markama u nju ukljucila 2007. godine. Potro3aci su ove
godine ocjenjivali proizvode i usluge u 40 kategorija. Pecat
povjerenja postaje vazna vodlija svim potrosacima, koji pro-
izvode s oznakom Trusted Brand biraju tri puta ¢eSce, stoga
¢e odluka o izboru kod kupnje unutarnjih zidnih boja za dom
biti jo3 laksa.

Nagradu Trusted Brand 2014 za robnu marku JUPOL su 22.5. u klubu Cankarovog doma preuzele
predstavnice tvrtke JUB (s lijeva na desno): Jelka Slatinsek i Simona Sojar, u ime Reader's Digest
Slovenija i Mladinske knjige im je priznanje predao voditelj Reder's Digest Slovenija, Daniel Skraba i
odgovorna urednica revije Lidija Petek. (foto: arhiv MKZ)

Aktualno

Obitelj JUPOL, kojoj kupci najvise vjeruju, ¢ine unutarnje zidne boje medu kojima je najpoznatija JUPOL Classic, koju slovenski
kupci potvrduju ve¢ 45 godina. JUPOL koji JUB proizvodi jo$ od 1969. godine, kod nas je postalo generi¢ko ime za unutarnju
zidnu boju i danas ga kupuje barem sedam od deset kupaca. U 45 godisnjem ra-
Zvoju smo recepturu i ambalazu neprestano poboljSavali. Zadnje poboljsanje for-
mule JUPOL Classic omogucuje bojanje barem 20 posto vise zidnih povrsina. Ove
godine smo potrosacima predstavili i novu formulu boje JUPOL Gold koju je mo-
guce nijansirati u vise od 10.000 nijansi. JUPOL Junior koji se od 2011. godine ponosi
certifikatom ekoloskog znaka , na raspolaganiju je u sest gotovih nijansi i nudi pale-
tu najpopularnijih boja za djecje sobe. Ponudu dopunjuju vec pripremljene nijanse
boje JUPOL Trend kojima smo ove godine dodali jo3 3est novih pastelnih nijansi.
Za sve koji traze visoko pokrivnu boju ve¢ u jednom premazu na raspolaganju je
boja JUPOL Brilliant, za blokiranje lako topivih mrlja najbolji je izbor JUPOL Block. U
obitelji JUPOL nalazi se i JUPOL Citro za zastitu zidova od plijesni te vrhunska boja
JUPOL Strong, koja je namijenjena bojanju jako opterecenih zidnih povrsing, jace
izloZzenih mehanickim ostecenjima i mrljama.

Prethodno je na sajamskim prostorima The Earl's Court ureden prostor The Prince's
Crescent, gdje je bilo izlozeno vise vrsta britanskih ku¢a drvene odnosno metalne
konstrukcije. Tri od njih postale su vlasnistvo The Prince's Foundation: The Cottage,
The Family Home i Baillie-Scott Home. Svrha izloZbe tih kucéa nije bila samo zain-
teresirati ljude i pokazati im kako je u Engleskoj moguce izgraditi svoj dom na vrlo
privlacan nacin, ve¢ i pokazati fleksibilnost modernog, za okolis prihvatljlvog dizajna.
Jedinstvena vanjstina svih triju kuca pokazuje da oblikovanje novogradnje ekoloskih
ku¢a moze biti lijepo svestrano i prostrano.

Sve boje iz obitelji JUPOL su izradene na vodenoj osnovi te su prihvatljive za zdravlje i okolis, a ujedno jednostavne za upo-
trebu i odrzavanje. Pecat Tursted Brand 2014 na proizvodima iz obitelji JUPOL ¢e potrosacima i u budu¢nosti biti vodilja, koje
unutarnje zidne boje su vrijedne najveceg povjerenja i kupnje.

Za potrebe izlozbe, u kratkom vremenskom razmaku, izvodac i dugogodisnji vierni
kupac Polar Warm Wall na licu mjesta je kuce odjenuo u JUB-ov »UNIXIL plasts, suvre-
menu zavrsnu zbuku, koja slovi za najpopularniju u Velikoj Britaniji. Kuce je razgledao
i sam pocasni pokrovitelj veldanski princ Charles. Razgovarao je s nasim partnerima iz
UK Systems UK, Stephenom Franklinom i Craigom Sheperdom, s izvodacem i nasim
djelatnicima koji su mu pricali o JUB-u i slovenskoj kvaliteti.

Sada su sva tri objekta (naravno ponovno svjeze odjevena) postavljena na skotskom
imanju »The Dumfries House, gdje ce biti novi dom trima obiteljima tamosnjih za-

pOSl enika. Primatelji ovogodisnjih priznanja Trusted Brand 2014 u klubu Cankarovog doma (foto: arhiv MKZ)

www.jub.eu

www.jub.eu




JUPOL
Classic

Legendarna robna marka
JUPOL slavi 45 godina

isperzijska unutarnja boja, nastala 1969. godine, nasa je najjaca robna

marka i najveca prodajna uspjesnica, jer je danas kupuje barem sedam
od deset kupaca, a s njom godisnje obojimo oko 200 milijuna kvadratnih
metara zidnih povrsina.

Da je robna marka JUPOL na trziStu zaista vrijedna povjerenja dokazuju brojna
priznanja potrodaca i stru¢ne javnosti, jer ve¢ sedmi puta zaredom osvaja pecat
Trusted Brand, a ponosi se i priznanjima Proizvod godine 2014 i Best Buy Award
2013/2014. JUPOL je upravo zbog svoje kvalitete i popularnosti medu potrosa-
¢ima postao genericko ime za unutarnju zidnu boju, ¢iju recepturu neprestano
poboljsavamo i u prepoznatljivoj ambalazi nudimo na policama trgovina.

Naziv Classic, JUPOL je dobio u vrijeme kad smo u JUB-u razvili cijelu obitel;
boja JUPOL, koja danas ukljucuje sve robne marke Gold, Junior, Trend, Citro, Bril-
liant, Block, Strong, Latex i Spray. Zadnje pobolj$anje JUPOL Classic je s novom
formulom doZivio lani, na nacin da sada s njime moZemo obojiti do 20 posto
viSe povrsina. Sve boje iz obitelji JUPOL pa tako i Classic, izradene su na vodenoj
osnovi te su prihvatljive za okolis i zdravlje potro3aca, a ujedno su jednostavne
za upotrebu i odrzavanje.

U JUB-u smo svecanu obljetnicu primjereno proslavili na svecanosti na kojoj su
sudjelovali zaista posebni gosti zasluzni za nastanak, razvoj i uspjeh robne mar-
ke: Florjan Regovec, otac JUPOL-a i 1969. tehnicki direktor JUB-a, Franc Bernad,
razvojni inZenjer, koji je puna tri desetljeca bdio nad recepturama JUPOL-a, i na-
ravno Stefan Hoyer, nekadasniji predsjednik Uprave i sadasniji predsjednik Nado-
zornog odbora JUB-H d.d. koji je nakon 1976. izgradio ugled robne marke JUPOL
kako na domacem tako i na drugim trzistima.

U JUB Design Studiu gosti su predstavili razvoj robne marke JUPOL kroz klju¢ne
dogadaje. Florjan Regovec je objasnio zasto su joj mnogi soboslikari nadjenuli
naziv poludisperzijska boja:»Naziv JUPOL je nastao od jednostavne formule - pola

n www.jub.eu
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boje Jubocolor i pola boje
Juboflor. Kad smo dodali jos it sSIC Flops, _ ate ¢a5
ime JUB, nova boja je dobila > - /
naziv JUB)POL. Najprije
smo je pakirali u salonitne
posude, a nakon 1972,
su ih zamjenile plasti¢ne
kante, nazvane hoboki. Na
taj nacin je razdoblje uradi
sam, s JUPOL bojom u
sedamdesetim godinama i
prakti¢no zaZivjelo«
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Stefan Hoyer je na svecanosti naglasio da je s bojom JUPOL poceo snazan uspon i razvoj
tvornice: »Brzo Sirenje asortimana boja i trzisni uspjeh boje JUPOL nakon 1975. bili su razlog
za veliki razvojni korak JUB-a, koji je vec¢ 1979. izgradio novu i modernu proizvodnju disper-
zZijskih boja u novoj industrijskoj zoni u Dolu. U slijede¢im godinama smo na taj nacin mogli
modernizirati i prosiriti proizvodnju te izgraditi skladisne kapacitete. S robnom markom
JUPOL, koja je jos i danas najvazniji JUB-ov proizvod koji izvozimo u vise od 15 europskih
drzava, uspjesno konkuriramo poznatim i jakim europskim konkuretnima. Danas JUPOL
poizvodimo na vec tre¢oj generaciji opreme u pogonu Dol pri Ljubljani, a proizvodima ga
i unasem poduzecu u Simanovcima u Srbiji«

U 45 godina smo u JUB-u prodali vise od 900 tisuca tona te boje, i ako bi tu koli¢inu natovarili na kamione kolona vozila
bi bila duga od Ljubljane sve do Rima, ili ako to prikazemo drugacije — s tom kolicinom bi mogli prebojiti oko 20 milijuna
dvosobnih stanova. Za tu priliku nastao je i film, koji prikazuje 45 godisnje trajanje povijesti legendarne robne marke. Mo-
Zete ga pogledati na nasoj internet stranici www.jub.hr

www.jub.eu

Aktualno



Kampanja za
JUPOL Gold

Ove godine smo trzistu predstavili novu formulu boje JUPOL Gold, koja
je Sirinom ponude nijansi postavila temelje za kreativnu marketinsku
kampaniju.

Osnovna komunikacijska ideja bila je kako svatko od nas ima svoje najdraze boje,
s kojim Zivimo cijeli Zivot, jer nas podsjecaju na lijepe osjecaje, dozivljaje ljude,
krajeve i stvari. Nitko ih ne moze vidjeti tako kako ih mi sami vidimo, jer su boje
jedinstvene kao i nadi osjecaji. S vise od 10.000 nijansi JUPOL Gold koje kreiramo
prema vasim osjecajima, mozete svoj dom obojiti najliepsim emocijama. Nijanse
su Ciste i visokopokrivne, sloj boje ima mat izgled, pomocu inovativne tehnologije
i najmodernijih sirovina proizveli smo boju koju odlikuje ujednacen izgled obo-
jane povrsine, bez vidljivih
tragova valika. Time je put
do profesionalnih rezultata
sasvim jednostavan, i zato
mozete jednostavno uZzivati
u bojama i bojanju.

BOJA KISE U M0JOJ
NAJLJEPSOJ BALADI.

} Da bi ideja doprla do najsire
— o ' populacije snimili smo sim-
I KAKVE BOJE SU VAS| 0SJECAJI? JUPOL GOLD. patican TV oglas. U njemu
smo se vratili nekoliko de-
setlie¢a unatrag. Vecer. Na
Zzutom retro biciklu prilazi
zgodan mladi¢, odlu¢no sta-
ne kod mjesne zgrade i baci
kamenci¢ u prozor na prvom katu. Na prozoru se pojavi djevojka, zaljublieno se
nasmijesi i spusti kroz prozor na ulicu. Zute narcise, poljubac, »selfi«, i na biciklu
se odvezu u no¢. Novi kadar. Snimak fotografije izbliza, na kojoj se grle mladi¢ i
djevojka, s buketom narcisa u
rukama. Kamera se udaljava i
vidimo isti par, sada malo sta-

BOJA KAVE o
o riji, kako se sa svojom djecom
KOJU MI DONESES zabavljaju u bojanju zida u

U KREVET. moderno opremljenom sta-
nu. Boja? Njoj najljepsa, ni-
jansa zutih narcisa. Ista koja je
podsjeca na najliepsi osjecaj
U njenom zivotu.

Uzivajte u bojama i bojanju s vise od 10.000 nijansi, kreiranih prema vasem osjecaju. BOJE, JEDINSTVENE
Put do profesionalnih rezulatata je tako jednostavan. KAO OSJECAJL.

www.jub.eu  § JubHrvatska

1 KAKVE BOJE SU VASI 0SJECAJI? JUPOL GOLD.

Uzivajte u bojama i bojanju s vi§e od 10.000 nijansi, kreiranih prema vasem osjecaju. BOJE, JEDlNSTVENE
Put do profesionalnih rezulatata je tako jednostavan. KAO OSJECAJL.
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e spremeniodom.

www.jub.eu ¥ JubHrvatska
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Kreativno povezivanje
Fakulteta za dizajn i JUB Akademije

o

cilju povezivanja studijskih programa s dragocjenim iskustvima, koja studenti mogu dobiti na prakti¢nim ra-
dionicama, trzinski Fakultet za dizajn povezao se s tvrtkom JUB i zajedno s nama pripremio interdisciplinarnu
radionicu s tematskim naslovom Obla¢imo prostore. JUB je za izvodenje radionice osigurao sve potrebne materijale
te alate, s kojima su studenti unutarnjeg opremanja u tjedan dana izradili nadahnjujuce kreacije na temu Cetiri go-

di$nja doba »micro/MACRO«.

Na iznimno kreativnoj radionici sudjelovala su 24 studenta
trece godine programa unutarnja oprema, koji su osim JUB
Design Studia razgledali mjeSaonicu boja, gdje su dobili in-
formacije o JUB-ovim proizvodima, nijansiranim teksturama
i dekorativnim tehnikama. O bojama im je u JDS predavanje
odrzao doc.dr. Tomaz Novljan s ljubljanskog Fakulteta za ar-
hitekturu, a JUB Akademiju im je predstavio Iztok Kamenski.
Od 4. do 7. ozujka studenti su stvarali svoje kreacije u prosto-
rima fakulteta pod vodstvom vise predavateljice Mojce Per-
3e, koja je i bila inicijator zajedni¢kog projekta. Pojedina¢no
ili u skupinama pripremili su svaki svoj projekt Cetiri godisnja
doba, koje smo izloZili u nasem Tehnolosko istrazivackom
centru, a za razgledavanje su dostupnii u JUB Design Studiu,
te na jesenskoj izlozbi u sklopu mjeseca oblikovanja, kojeg
organizira Zavod Big.

Zadatak svake skupine studenata je bio pripremiti sve faze:
od ideje do zavrinog rjesenja, od skice i traZzenja koncepta
nijansi do eksperimentiranja i trazenja novih tekstura boja,
reljefa i uzoraka. Buduci da je JUB ekoloski usmjereno podu-
zele, studenti su u radu upotrebljavali reciklirane, otpadne
materijale, naj¢esce ih kombinirali s bijelom bojom kako bi
ih 5to vise istaknuli . Pri radu su koristili Marmorin dekorativni
akrilni kit, EPS mort za lijepljenje, te masu za izravnavanje Ni-
velin, od boja visoko pokrivne boje JUPOL Gold, bijelu boju
JUPOL Classic, boju JUBIN, visoko perivi JUPOL Latex, uni-
verzalnu boju za nijansiranje Uniton te dekorativne premaze

Foto 1: Prejemniki letosnjih priznanj Trusted Brand 2014 v klubu Cankarjevega doma (foto: arhiv MKZ)

Glamour sa zlatnim, srebrnim i bron¢anim metalik nijansa-
ma. U kreacijama su se poigrali i s elementima feng shuia,
provjeravali kakve ucinke ima crvena boja, u materijale mije-
sali sol, ocat i sodu bikarbonu, izradivali nove alate i Sablone,
pri ¢emu su o njima i dosta naucili.

Radionica je bila dio projekta »Mikro/Macro/Mezzox, koji tr-
zinski fakultet izvodi unutar medunardone platforme Border
Crossing i povezuje fakultete iz SAD, Skotske i Slovenije, pro-
jekt vodi i koordinira mag. Jasna Kralj Paviovec.

www.jub.eu n
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JUPOL Trend Visoko pokrivna
pripremljena unutarnja boja u
modernim nijansama

kupina od osamnaest trendovskih nijansi, s kojima mozete svom domu brzo

i jednostavno udahnuti svjezinu i razigranost. Unutarnja boja JUPOL Trend
za jednoslojan nanos osigurava vam brzo bojanje bez vec¢eg napora. Izaberite
najdrazu boju ili nijansu, napravite nekoliko poteza s valjkom i to je sve!

> visoko paropropusna;

> odli¢no pokrivna (obi¢no je dovoljan samo jedan nanos kod obnavljaju¢eg
bojanja);

> jednostavna za nanosenje;

> Siroka paleta gotovih modernih intenzivnih i pastelnih nijansi;

s oznakom "PERFECT SPRAY", koja osigurava nanos s opremom

Perfect Spray - Wagner;

otporna na mokro ¢is¢enje;

izgled: duboki mat;

potrosnja: ca. 125 ml/m2 za jednoslojan nanos;

pri bojnaju koristite JUPOL Trend valjak;

pakiranje: 2,5 1.

YV V VY VvV VY

Ucinite svoj dom unikatnim, modernim
s trendovskim prizvukom. Izaberite kombinaciju
nijansi koju diktiraju svjetski modni trendovi.

Nijansa magnolije daje prostoru prizvuk veselja i vedrine, koja u kombinaciji s
profinjenom nijansom meke svile razigranost cvjetne nijanse umiruje i razvija
potpuno novu pri¢u, ¢ime ta kombinacija dobro djeluje i u spavacoj sobi.

www.jub.eu
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Sada i u novim pastelnim nijansama, koje
diktiraju modne smjernice,

Light Apricot 120 Light Olive 130

Soft Satin 140

Sand 80

Old Wood 90

Prirodna nijansa starog drva, koju moZete upotrijebiti za osnovu u skoro svakom prostoru,
djeluje jednostavno i lepriavo. S jakom i prodornom kombinacijom nijanse svjeZe zelene
unijet Cete svjeZinu, razigranost, te tako prostoru udahnuti novi Zivot.

Light Lemon 10

Cappuccino 61

- -"'l-‘ ’ B

Cocont 01

www.jub.eu




Obnova vrtica
u Vukovaru

UKOVAR - U Vukovaru je u objektu Dje¢jeg vrti¢a Vukovar | organizira-
no zabavno i nadasve korisno zbivanje u sklopu JUB drustveno odgo-
vornih akcija te tvrtke ,JUB boje mijenjaju dom”. U podru¢nom objektu je
pomocu donacije provodena akcija obnove vrti¢a pod sloganom ,Obojimo
buducnost uz JUB boje”, tako da su u toj aktivnosti za ljepsi okolis vrti¢a sud-
jelovali svi - od domara i odgajateljica do roditelja i djece.

Kako je navela ravnateljica Dubrav-
ka Sabo, tvrtka JUB donirala je vrticu
ekoboje Jubin lasur za bojanje drvenih
greda na terasi i Jubin decor boje za
bojenje igrala, vrtnih stolova i klupica.

Tete kuharice pobrinule su se da mali i
veliki majstori ne budu gladni, a sve
nas je dosao pozdraviti i gradona-
Celnik Ivan Penava, kao i predstavnik
tvrtke JUB. Slozili smo se kako ovakve
akcije treba podrzati i tako pomodi na
poboljsanju uvjeta Zivota i rada djece i
gradana naSeg grada - zakljucila je
ravnateljica Sabo.(S.B.)

i www.jub.eu
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Orahovacke rukometasice i JUB obajile klupice
u djecjem vrti¢u "Palcic"

U sponzorsko-marketinskoj akciji Zenski rukometni klub "Orahovica" , trgovina BRIIT i tvrtka JUB zajednickim snagama
pomogli su dje¢jem vrti¢u Palci¢ u Orahovici obnoviti drvene klupice i time se ukljuciti u drustveno korisne aktivnosti
na lokalnoj razini.

Na radost malisana polaznika djecjeg vrtica Palci¢, u jednodnevnoj akciji u kojoj
su sudjelovale mlade rukometasice i djelatnici JUB-a Samobor, s JUBIN pokriv-
nim bojama za drvo drvene klupice su zasticene i osvjeZzene. Malisani i njihove
tete su nakon zavrsenog posla bili odusevljeni novim izgledom obojanih klupica,
a rukometasice s novom sportskom opremom. Na ovaj nacin JUB je ponovno
pokazao drustvenu odgovornost i senzibilitet za potrebe ustanova koje skrbe o
pedagoskom i socijalnom aspektu najosjetljivijih dijelova drustva.

www.jub.eu

Drustvena odgovornost



JUB, ponosni sponzor
festivala urbane umjetnosti i
glazbe u Vodnjanu!

Boombarstick festival u Vodnjanu je jedinstveni festival urbane umjetno-
sti i glazbe koji se ove godine odrzao od 9 - 13.7. sa ciljem ozivljavanja
fasada predivnog gradi¢a Vodnjan u blizini Pule. Na festivalu su prisustvovali
vodedi svjetski ,street” umjetnici, a tvrtka JUB je kao i u nebrojeno puta do

& sada pomogla mladim umjetnicima da izraze svoje dozivljaje izvan standar-
TT1.IR "PT-‘ dnih okvira.

www.jub.eu

Na ovaj nacin JUB nastavlja svoja drustveno odgovorne
aktivnosti sa umjetnicima, vrti¢ima i Skolama.

Ovim putem pozivamo sve koji se upute u Istru da
posjete ovaj jedinstveni umjetnicki koncept u Vodnjanu.

JUB boje mijenjaju dom

www.jub.eu
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Osigurajte kvalitetu i trajnost
objekta s garancijom na
JUBIZOL toplinsko izolacijski

fasadni sustav

Kupnja toplinsko izolacijskog fasadnog sustava je obi¢no pomno promi-
Sljena i za prosje¢nog kupca razmjerno velika i skupa investicija. Vrlo vje-
rojatno se takva kupnja obavlja jednom u zivotu, zbog ¢ega je prethodno
potrebno detaljno prikupiti $to vise informacija za kasnije vrednovanje od-
nosno vaganje ponuda razlicitih sustava.

Vecina kupaca nema velika iskustva s takvim tipom proizvoda, zato se prilikom ku-
pnje, unato¢ prethodnoj odredenoj informiranosti mogu pojaviti osjecaji straha,
nelagode i brige. Kupac Zeli najkvalitetniji materijal. Nakon ugradnje, kao $to je kod
svake velike kupnje, ne Zeli kratkoro¢no ili dugoro¢no imati dodatne probleme po-
vezane s toplinsko izolacijskim sustavom. No za taj cilj potrebno je ispuniti nekoliko
stupnjeva ili uvjeta, jer njihovim ne postivanjem ili nepoznavanjem moze doci do
nezadovoljavajuceg rezultata.

Koje osnovne uvjete treba ispuniti?

Pregled objekta od strane prodajnog predstavnika fasadnih sustava i priprema po-
nude, izbor sistemskih materijala jednog proizvodaca, izbor educiranog izvodaca
od strane ponuditelja fasadnih sustava, pravilna ugradnja i pravilan redoslijed ugra-
dnje, pravilan izobr materijala s obzirom na vrstu objekta, nadzor ugradnje od strane
prodajnog predstavnika i zavrsni pregled objekta s izdavanjem garancijske izjave od
ponudaca fasadnog sustava, osnovni su uvjeti koje treba ispuniti za postizanje oce-
kivanih rezultata kod takve investicije.

Do pravih rezultata s 10-godisnjom garancijom za JUBIZOL fasadni sustav

S garancijom na JUBIZOL fasadni sustav u velikoj mjeri otklonimo dilemu kod iz-
bora toplinsko izolacijskog sustava i s nadim cjelovitim servisom osiguravamo za-
dovoljstvo kupca. Za uspjesno izdavanje garancijske izjave potrebno je dosljedno
ispunjavati sve gore navedene uvjete, pa i neke dodatne. Na taj nacin je kupac u
svim fazama izvedbe, a posebno nakon izvodenja radova osiguran od bilo kakvih
problema i neugodnosti.

Zasto mozemo izdavati garancije? Zato
s$to imamo 45 godina iskustva i tradiciju u
segmentu toplinsko izolacijskih sustava. S
_ visegodisnjim istrazivanjima i s pametnim
odabirom komponenti toplinsko izolacij-
skog sustava postigli smo najve¢e mo-
guce sinergijske uc¢inke medu sustavima. S
postupcima ubrzanog starenja i simulaci-
jama termickih sokova u mikroklimatskim
komorama za JUBIZOL sustave smo potvi-
dili znatno duzu vremensku postojanost i
Zivotni vijek i u najzahtjevnijim uvjetima upotrebe. S takvom, vise puta potvrdenom
kvalitetom garantiramo ocekivanu trajnost i funkcionalnost nasih sustava.

ﬂ www.jub.eu
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Novi izgled JUBOSIL Hydrophob
produljuje zivotni vijek vanjskih povrsina
do 7 godina

nig susosi |

laskom u novu sezonu obnovili smo izgled 1 L pakiranja bezbojnog impregnacijskog

sredstva JUBOSIL Hydrophob. Sredstvo je namijenjeno vodoodbojnoj zastiti svih vr-
sta mineralnih fasadnih povrsina, fasadne opeke, neozbukanih betonskih povrsina, priro- j roph,::
dnog ili umjetnog kamena (podnog ili zidnog ) ukrasnog kamena itd. S takvom zastitom o
zidnih ili podnih povrsina moZzemo im znacajno produljiti Zivotni vijek jer su znatno vise
otporne na smrzavanje, isoljavanje, algi i plijesni, te negativne vremenske utjecaje. Sred-
stvo snazno penetrira u podlogu, ne utjece na njenu paropropusnost i ne mijenja nijansu
podloge. Obojene povrsine na taj nacin zadrzavaju originalni izgled.

Hydrophob

ZASTITITE POVRSINE (horlzontalne i -r . POVECAITE OTPORNOST
o vertlkalne)ODVOD_E 3 T et NA SMRZAVANJE, ISOLJAVANJE |
JEK. ) PRLJAVSTINU

A

I e " a‘ FJ
\ ZASTITA «/ANE MIJENJA q
SPRIJECITE NASTAJANJEALGI 4 ﬁVANJSKI IZGI.ED, i

| PLLJESNI . ; Al PAROPROPUSNA [ NE ZAHTIJEVA

i \ PRETJERANO ODRZAVANJE.
o - e ~."-. e ol
PRODUZUJE ZIVOTNI VIJEK DO 7 GODINA*
JUB trgovina i promet d.o.o.
9] Ulica hrvatskih branitelja 11, 10430 Samobor, Hrvatska
) - w T +3€-5 1b619 b3}:@4 vg 4385 1 6b134 341 W) b “B
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JUBIZOL EPS F
- Strong Premium

To su ploce za izolaciju zidova koji su u stalnom dodiru s tlom (izolacija ispod
nivoa terena). Izradene su od iznimno vodoodbojnog materijala (dugotrajno
upijanje vode kod potpunog uranjanja manje je od 1 %) i trajno zadrzavaju izolacij-
ske osobine, bez obzira na izloZzenost vlazi. Ploce su izradene u kalupu, na najmo-
dernijim, energetski u¢inkovitim strojevima te imaju zatvorenu celijastu strukturu.
Ploce na povrsini imaju rebrast raster $to omogucuje odli¢an prihvat ljepila i Zbuka.
Zbog toga su odli¢an izbor i kod izolacije fasadnih podzida — cokla i iznad nivoa
terena.

Minimalna debljina toplinske izolacije zidova zagrijavanih podrumskih prostora od-
reduje se prema Tehnickom propisu o racionalnoj upotrebi energije i toplinskoj za-
stiti u zgradama, s time da se kod niskoenergetskih zgrada, a posebno kod pasivnih
kuca debljina podzemne izolacije znatno povecava. Strong Premium izolacijske plo-
e se izraduju u debljinama 20 do 250 mm, $to zadovoljava i najzahtjevnije potrebe.

n www.jub.eu

JUBIZOL EPS F
- Strong Graphite

Predstavljamo ploce za izolaciju fasadnog podzida —
cokla, koje imajo smanjenu toplinsku provodljivost za
priblizno 20% (A=0,032 W/mK). Stiropor je oplemenjen s
grafitnim reflektiraju¢im cesticama, koje odbijaju toplinu
na slican nacin kao $to ogledalo odbija svjetlost. Ploce su
izradene u kalupu, $to znaci, da imaju zatvorenu celijastu
strukturu. Dugotrajno upijanje vode kod potpunog ura-
njanja je manje od 2% vol.

Ako fasadu namjeravamo izolirati s grafitnim stiroporom, pre-
poru¢amo, da se podzid fasade izolira sa Strong Graphite
ploc¢ama. Na taj nacin po cijeloj fasadnoj ovojnici dobivamo
istu izolativnost.

Kvaliteta Strong Premium i Strong Graphite izolacijskih ploca
potvrdena je sa CE znakom prema europskom standardu EN
13163, preuzetom i u Hrvatskoj kao HR EN 13163.

Nezapaljiv stiropor
- bez dodatka hbcdd

Novosti 2014.

exabromocyclododecane (HBCDD) je tvar, koja se u polistirenu upotrebljava za sprecavanje gorenja. Ta tvar je prema

REACH uredbi na popisu spornih tvari. Kao $to je poznato, formalno je upotreba te kemikalije dozvoljena samo do
kolovoza 2015. Proizvodaci polistirena aktivno traze alternativne tvari za sprecavanje gorenja. U JUB-u smo svjesni da je
sirovine za EPS potrebno $to prije zamijeniti sa sirovinama koje sadrze alternativne blokatore gorenja.

JUBIZOL EPS 036 WO je proizvod, koji ne sadrzi blokator gorenja HBCDD i klasificira se u Eurorazred E po EN 13501-1. | za
ostale gradevinske EPS proizvode stalno ispitujemo nove sirovine, jer osim negorivosti stiropor mora zadrzati ostale me-

hanicke i toplinsko izolacijske karakteristike.

www.jub.eu n



Optima Gradnja -

Tomislav Sulji¢

U ovom broju JUB Magazina predstavljamo partnera-izvodaca tvrtku Op-
tima gradnja d.o.o. Novalja ¢iji je direktor i vlasnik g Tomislav Sulji¢. Tvrt-
ka Optima gradnja je obiteljska tvrtka za izvodenje zavrsnih radova i turistic-
ku djelatnost koja stalno zaposljava dvadesetak djelatnika, a u sezoni i vise.
Radove na ugradnji i sanaciji fasada izvode u Novalji na otoku Pagu i okol-
nim mjestima. Posljednih 15 godina Novalja biljezi strelovit rast turizma koji
je uzrokovao povecanje turistickih kapaciteta. Takva kretanja bila su osnova
za razvoj tvrtke, no ono $to ih izdvaja od ostalih je visok nivo kvalitete izve-
denih radova. lako nije lako opstati na trzistu na kojem nisu regulirane cijene
proizvoda a jo$ manje cijene usluga, kupci su prepoznali kvalitetu i danas
Optima gradnja slovi za ponajboljeg izvodaca fasada na Pagu.

S gospodinom Suljicem smo razgovarali u njegovom domu u Novalji.

JUB: Gospodine Sulji¢ mozete |i ukratko predstaviti svoju tvrtku, od kada poslu-
je, koliko ima zaposlenih te koja joj je osnovna djelatnost?

g. Suljié: Ovim poslom sam se poceo baviti 1998 godine zajedno sa svojim
ocem,te sam 2009 godine

osnovao firmu Optima gradnja koja danas zajedno sa jos jednim povezanim
drustvom ima uposleno 21 djelatnika,te su joj osnovna djelatnost fasaderski i
Zbukerski radovi te turizam.

Broj zaposlenih u sezoni doseze i 30 djelatnika, uglavnom radimo na podrucju
Novalje i okolnih mjesta.

JUB: Kako ocjenjujete ovu poslovnu godinu, na koliko ste objekata izvodili ra-
dove?

g. Sulji¢ : Poslovnu godinu ocjenjujem jako dobro,te se polako osjeca izlazak iz
krize,radio sam

vecinom apartmanske zgrade za poznate investitore sa kojima ve¢ nekoliko go-
dina suradujem. Takoder sam radio na 12-tak vecih apartmanskih objekata unu-
tarnje i vanjske radove.

JUB: Koliko je u izboru materijala vazna kvaliteta, a koliko cijena, i $to na kraju
prevagne u odabiru?

g. Sulji¢: Ja sam izvoda¢ lokalnog karaktera,te se ve¢ godinama tradicijski ja i
moja familija bavimo

ovim poslom,tako da moram biti pazljiv u odabiru materijala, no ipak mi je kva-
liteta na prvom

mjestu,a JUB se tu isprofilirao kao odli¢can omjer cijene i kvalitete tako da uglav-
nom

radim sa JUB fasadnim sustavima. Dakako da je tome pridonijela i akcija koja je
aktualna

jer sam i ja kao izvodac u nezavidnoj situaciji gdje se svakodnevno suocavam sa

nize cjenovnom konkurencijom gdje nekada radi jeftinijih materijala ne mogu
konkurirati na objektima.

JUB: Kada ste se prvi puta susreli s Jubovim materijalima?

n www.jub.eu

g. Sulji¢é: Sa jubovim materijalima sam se prvi put susreo na pocetku moga rada 1998 godine,

a sa unutarnjim bojama ,Jupolom” i puno ranije.

JUB: S kojim proizvodacima osim Juba jos suradujete, i sukladno tome koje su po vama Jubove prednosti u odnosu na
njih?

g. Sulji¢: Suradujem jo3 sa Svjetlost Chromos unutarnji program i Murexin unutranje Zbuke,

sto se tice fasadnog programa radim uglavnom pa mogu reci iskljucivo sa JUB proizvodima tj.sada ve¢ popularnim Jubi-
zolom . Prednosti u odnosu na ova 2 spomenuta proizvodaca su $to imate kompletan asortiman iz vlastite proizvodnje te
brzina isporuke i servis komercijalista na terenu.

JUB: Sto mislite $to bi opcenito trebalo pobolj$ati u ponudi proizvoda koje vi najéesce koristite?
g. Sulji¢ : Pa mislim da bi trebalo popraviti fasadna ljepila,ne u smislu kvalitete nego u smislu aplikacije proizvoda, jer

doista na viSim temperaturama imamo problem brzog vezanja proizvoda te nemamoprevise vremena za obradu,$to mi
zaista otezava proces ugradnje fasade.

JUB: Kako ocjenjujete prisutnost JUB-a na hrvatskom trzistu odnosno kakav je logistic¢ki servis JUB-ovih proizvoda na
otoku?
g. Sulji¢: Prisutnost JUB a ocjenjujem jako dobrom,te je servis na otok iznimno dobar,tako da
u tom dijelu mogu re¢i da sam zadovoljan.
JUB: Koji su glavni problemi s kojima se struka u vasoj bransi danas susrece?
g. Sulji¢ : Ako o¢ekujete da ¢u Vam na ovo pitanje odgovoriti da je to naplata potrazivanja i
nelikvidnost, kod nas to nije slu¢aj,odgovor je nelojalna konkurencija te slabije profiliranje u segmentu kvalitete i ne-
kvalitete. Da pojasnim, investitori bilo manji ili veci kod odabira uglavnom daju prednost niZim cijenama ,ali se i to na neki

nacin mijenja tako da u Novalji imamo ve¢ dosta objekata koji su nekvalitetno napravljeni i potrebna je sanacija,zbog vrlo
ekstremnih vremenskih uvjeta.

JUB: Kako komentirate davanje visegodisnjih garancija na kvalitetu fasadnih materijala, koliko je to opravdano a koliko
realno?

g.Sulji¢: Davanje visegodisnjih garancija je jako dobar koncept, jer stimulira investitora na odabir

uglavnom kvalitetnijih materijala,a samim tim i ja kao izvoda¢ imam dodatnu sigurnost u izvedenim radovima, jer se za-
ista pridrzavam uputa proizvodaca o ugradnji materijala te za sada uglavnom nisam imao reklamacija kako na izvedene
radove,tako ni na kvalitetu materijala,te smatram da je to opravdano.

JUB: Koji su vam planovi za budu¢nost?

g. Sulji¢: Planovi za buduc¢nost uglavnom su usmjereni na zadrZavanju trzisnog udjela kao renomiranog izvodac¢a na tom
podrudju,te biti $to aktivniji u trzisnoj utakmici koja nam slijedi,a to je sufinanciranje i energetska ucinkovitost,tako da do-
sta truda ja i moji zaposlenici ulazemo u taj dio,kako bi zadrzali sva radna mjesta i osigurali prihode za buduca razdoblja.

www.jub.eu H

Gospodine Sulji¢cu hvala na razgovoru i zelimo Vam uspjesno poslovanje.

Intervju



Usporedba fasadnih
toplinskih izolacija od
stiropora i kamene vune

sprkos tome $to su toplinske izolacije od stiropora (ekspandirani polistiren,

EPS) i kamena vuna ve¢ desetlje¢ima na trziStu te su najceSce koristeni
materijali za izradu fasadnih toplinsko izolacijskih sustava, jo$ uvijek se kod laika,
ali i u stru¢noj javnosti susre¢emo s opre¢nim tvrdnjama o pojedinim osobinama
tih materijala, odnosno s nepoznavanjem stvarnih prednosti i slabosti jedne ili
druge izolacije.

Toplinska izolativnost

Medu najvaznijim osobinama toplinske izolacije svakako je njena toplinska izolativnost.
Odredujemo je mjerenjem toplinske provodljivosti materijala koju oznacavamo s A, je-
dinica mjere je W/mK. Sto je vrijednost A manja materijal ima bolja izolativna svojstva.
Deklarirane toplinske provodljivosti EPS-a i kamene vune:

EPS 'grafitni' A =0,030 do 0,032
EPS 'bijeli A=0,039
Kamena vuna - ploce A=0,036

Kamena vuna - lamele A= 0,040 do 0,042
Vidimo, da najbolju toplinsku izolativnost ima grafitni stiropor.

Upijanje vode - vodoupojnost

Kod toplinskih izolacija se u skladu sa standardima vodoupojnost odreduje s testovima
kratkotrajnog i dugotrajnog potapanja u vodi. Tipi¢ne deklarirane vrijednosti su vidljive
iz tablice 1:

dugotrajna kratkotrajna
tip izolacije WL(P) u kg/m2 WS u kg/m2
(EN 12087) (EN 1609)
EPS beli in grafitni do0,2 do0,2
MW lamele 3,0 1,0
MW plosce 3,0 1,0

Navedene vrijednosti u tablici pokazuju za koliko se na testu povecava tezina izolacije
zbog upijanja vode odnosno stvarno koliko kilograma vode na kvadratni metar izolacija
upije. Vodoupojnost mineralne vune je kod kratkotrajnog namakanja u vodi 5 puta
veca od stiropora, a kod dugotrajnog namakanja je to i 15 puta, pri ¢emu kod stiropora
nema bitne razlike u rezultatima testa kratkotrajnog i dugotrajnog upijanja vode. Manja
vodoupojnost toplinske izolacije je vazna zbog zadrzavanja toplinske izolativnosti.

Zadrzavanje toplinske izolativnosti kod povecanog

/( sadrzaj vode
/ Na grafu 1 je prikazana korelacija izmedu provodljivosti
Y i vlaznosti materijala (volumno). 1z grafa je dobro uocljiv
/ ""T'.'-.—— pocetni strmi rast toplinske provodljivosti mineralne
| el Wk vune do cca 1% sadrZaja vlage, jer se toplinska provo-
'_‘_4/-"""’ dljivost prakti¢no udvostruci, EPS medutim u tom po-
— dru¢ju ima jedva vidljiv porast toplinske provodljivosti.

|

Graf 1 (izvor: Fraunhofer institut)

Kod mineralne vune je toplinska izolativnost uvelike ovisna o sadrzaju vlage u odnosu na EPS pri ¢emu mineralna vuna ima i znacaj-
nu vecu sposobnost upijanja vode. Ako pogledamo primjer toplinske izolativnosti ploca (deb. 10 cm) sa deklariranim viaznostima
materijala pri kratkotrajnom namakaniju, toplinska provodljivost A bi bila eps ploce 0,0395 W/mK, dok bi kod mineralne vune bila
0,000 W/mK.

Paropropusnost
Graf 2: koeficijenti difuzijskog otpora u prolasku vodene pare za
razli¢ite materijale
mineralna vina it Pogresno je uvjerenje da su ploce od EPS-a vrlo paronepropu-
orobeton 5 oy . . T . .. .
djmv:m ) sne, da ne »disSu« itd. Iz grafa 2 je vidljivo da je koeficijent difu-
mrezasta opeka |mmle Zijskog otpora EPS priblizno dvaput manji od drveta, kod EPS-a
EPS s rupama S rupama je taj omjer jo3 vise u korist EPS-a, i to za viSe od Sest
Sl puta. Usporedba s drvetom je zanimljiva jer za drvo nitko ne tvr-
pluto . .
s di da je paronepropusno.
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Ujedno potrebno je znati da sa stajalista gradevinske fizike paropropusnost fasadnih toplinskih izolacija kod vecine slucajeva nema
utjecaja na kretanje vlage u prostorima zgrade, ali je vazna sa stajalista projektiranja fasadnog sustava, gdje je mogucénost pojave
kondenzacije obi¢no znacajno veca kod difuzijski vrlo otvorenih sustava, kao $to je u slucaju

Reakcija na pozar

E

pozami razred E (normalno zapaljivi ma- EPS - bijelii grafitni

terijal) u skladu sa standardom HR EN e U = Fleei ek &

13501-1, mineralna vuna je u razredu Al EPS + zavrini Isojevi Bl
Kamena vuna + zavrsni slojevi B1aliA2

(nezapaljivi materijal). Kod odredivanja
razreda zapaljivosti fasadnih sustava na
pozarnim testovima se ne promatra samo zapaljivost pojedinih slojeva vec se odreduje reakcija na pozar cijelog sustava (sa svim
zavrsnim slojevima). Zato je potrebno medusobno usporedivati reakcije na pozar sustava, a ne pojedinih njihovih komponenti.
Fasadni sustav s EPS-om se obi¢no svrstava u razred B1 (teSko zapaljivi materijali), dok se sustavi s kamenom vunom u ovisnosti od
upotrebe zavrinih slojeva svrstavaju u razred BT ili A2.

Kada upotrebljavamo sustav s razredom zapaljivosti A2?

Kod jednoobiteljskih kuca i manjih objekata do 10 m visine fasadni sustav razreda A2 ne predstavlja posebnu prednost u odnosu
na sustav razred B, jer do poZara obi¢no ne dolazi na vanjskim dijelovima objekta, vec¢ unutar njega. Ukoliko unutar objekta dode
do potpunog razvijanja pozara i s time do pojave vatrenih jezika koji dosezu kroz otvore (prozori..) na fasadne plohe, nakon gasenja
pozara ¢e u oba slucaja trebati izvrsiti sanaciju fasade sa zamjenom toplinske izolacije i zavrsnih slojeva. Nezapaljivi fasadni sustavi
se u skladu s tehnickom smjernicom TSG 001:2010 Pozarna sigurnost u zgradam, moraju upotrebljavati na zgradama visim od 22
m zbog sprecavanja sirenja pozara po fasadi izmedu pojedinih etaza, te zbog otezanog gasenja. Kod objekata visine 10 do 22 m je
dovoljno izvesti pojeseve (pozarne barijere) od nezapaljivog materijala iznad otvora.
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o _ 20 cm izoliramo s grafitnim
debljina gustoca toplinski toplinska

sloj (mm) (kg/m?) kapacitet |provodijivost EPS-om  debljine 14 cm ili
Whg/K) | WmK) T amelama od MW debljine 14
mreZasta i Suplja opeka 200 1400 920 061
R debljina gustoéa toplinski toplinska
sloj (mm) (kg/m?) kapacitet | provodijivost
Ukg/K) | (W/mK)
mrezasta i suplja opeka 200 1400 920 0.61
eps 140 15 1260 0,032

Lijevi graf prikazuje toplinski tok i fazni pomak kod zida s lamelama od MW, a na desnoj
strani kod zida s grafitnim EPS-om. Fazni pomak kod lamela je 796 sati, a kod grafitnog
EPS-a je za skoro jedan sat vedi i iznosi 8,71 sati. Kao $to je vidljivo iz ovog primjera
opcenita tvrdnja da zgrada u slucaju upotrebe mineralne vune ima vecu toplinsku
kapacitivnost (i s time vedi fazni pomak) je zavaravanje, jer je i ovdje potrebno uspo-
redivati konkretne konstrukcijske sklopove.

Heat Flows Due to Unit Swing in Internal
Environmental Temperature

Heat Flows Due to Unit Swing in Internal
Environmental Temperature
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Zvucna izolativnost

Bez obzira na to da je izolativnost pred Sirenjem zvuka po zraku, ako gledamo samo
pojedine komponente, na minerlanoj vuni veca od EPS-a, u masivnim zidovima, kao
kompozit, priblizno je jednaka i u oba slucaja postiZze zakonski propisane zahtjeve.

Mehanicke osobine i masa

EPS ima bolje mehanicke osobine od mineralne vune. Ako promatramo jednu od bi-
tnih karakteristika na fasadama, vla¢nu ¢vrstocu (mjerenu okomito na povrsinu oblo-
ge), kod EPS-a ona iznosi 150 kPa, kod lamela od MW iznosi 80 kPa, a na plo¢ama od
MW je jedva 10 kPa. Kad usporedujemo teZinu izolacije vidimo da je manipulacija s
EPS-om znatno laksa (npr. transport po skeli) od mineralne vune. Isto tako opterecenje
na nosivu podlogu je u slucaju upotrebe EPS-a dosta manje, $to u nekim slucajevima
(npr. kod sanacije fasada bez uklanjanja postojecih slojeva) nije zanemarivo

Usporedba tezine izolacije

tip izolacije masa kg/m3 masa (kg) za 200m2, deb.14 cm
EPS grafitni, bijeli 15 420,0
MW lamele 80 2.240,0
MW ploce 120 3.360,0
Tablica 3
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Usporedba cijena

Kad usporedujemo cijene pojedinih toplinskih izolacija potrebno je uzeti u obzir i njihovu izolativnost, a ne samo usporedivati
izolacije istih debljina. U tablicama 4 do 6 prikazano je zasto je to tako. Ako je grafitni EPS cca 23 % skuplji od bijelog EPS-a iste
debljine, u slucaju postizanja iste izolativnost (tablica 6) njegova cijena je u stvari za 2 % manja od obi¢nog bijelog EPS-a. Uocljivo
je da su kod uzimanja u obzir iste izolativnosti cijene lamela od mineralne vune za priblizno 100 % vece od EPS-3, a ploce od MW
za oko 70 %. Kod izra¢una su uzete u obzir standardne dimenzije ploca iz prodajnih cjenika.

% uspredba cijena s obzirom na debljinu Potreba debljina izolacije za jednaku izolativnost % uspredba cijena s obzirom na izolativnost
(ishodiste EPS bijeli) (npr. U=0,267 W/m2K) (ishodiste EPS bijeli)
tip izolacije debljina tip izolacije Toplinska tip izolacije
provodljivost
EPS bijeli 16 cm / EPS bijeli 0,039 14,6 EPS bijeli 15cm /
EPS grafitni 16 cm +23% EPS grafitni 0,032 12,0 EPS grafitni 12cm -2%
MW ploce 16 cm + 82% MW ploce 0,036 13,5 MW ploce 14cm +70%
MW lamele (knauf) 16 cm +87% MW lamele (knauf) 0,040 15,0 MW lamele (knauf) 16 .cm +99%
Tablica4 Tablica 5 Tablica 6
Zakljucak:

Na temelju gornje usporedbe karakteristika toplinske izolacije EPS-a i MW, mozemo reci da je stiropor bolji izbor za izradu toplinsko

izolacijskog sloja kontaktnog fasadnog sustava od izolacije s mineralnom vunom, i Sto je jo$ vaznije, takav izbor je na kraju i
ekonomicniji. Mineralna vuna ima prednost pred EPS-om samo kod visokih objekata visih od 2 m zbog pozarnih zahtjeva.
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Trendovi
boja 2014

proslom broju JUB Magazina smo vam predstavili dio trednovskih kom-

binacija koje smo u JUB-u pripremili za 2014. Nadahnuce za ovogodisnje
trendove boja pronasli smo u ljudima iz razli¢itih dijelova svijeta. Upravo njihova
kultura, tradicija i autenti¢ni okolis u kojem Zive, diktirali su izbor kombinacija
boja, koje mozete u cijelosti razgledati u ovogodisnjoj brosuri trendova boja. U
ovom broju JUB Magazina smo za vas izabrali dvije kombinacije boja koje prepo-
ru¢amo za Sarene jesenske dane.

SENTIMENTS

Sarenilo duginih nijansi neba, krajolika i stjenovitih vrhova skrivenih Anda,
sareni Salovi i ogrtaci, topli, odlu¢ni pogledi stanovnika, ¢vrstog zilavog sta-
sa, ocrtavaju osobine nepoznate Bolivije. Taj kutak svijeta, koji je jedinstveni
biser prirodnih ljepota bio je nadahnuce za JUB-ov trend boja »Sentiments
of Loveg, koji povezuje boju pijeska s njeznom ljubic¢astom, intenzivnom
plavom, proljetnom zelenom i indijanski smedom bojom.

NCS 5 4550-Y50R
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FELDS (F
GLORY

Inspiraciju za kombinaciju boja »Fields of Glory« pronasli smo na Tajlandu, egzoti¢noj zemlji, koja se ponosi ¢arobnim pla-
7ama, bogatom kulturom, tropskim krajolikom, radosnim zelenim terasama rizinih polja i zaraznim osmjesima domacina.
Ta kombinacija boja nudi razigranu paletu zelenih nijansi u kombinaciji s ljubi¢astom. Prepustite se vodenju nijansi zemlje
osmjeha.
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Poduzece PENZEL, Aleksander Gorecan s.p.

S dekorativnim tehnikama
do potpunog
uredenja prostora

judi se za dekorativne tehnike odlucuju zbog njihovog glamuroznog i
atraktivnog izgleda, koji oZivljava prostor i daje mu dodatnu energiju.

Svaki prostor, mali, veliki, svijetao ili taman, primjeren je za dekorativne tehnike,
vazno je samo da za odredeni prostor odaberemo pravu tehniku. Nac¢elno vrijedi
da su za dekorativne tehnike primjereni prostori vece kvadrature, jer takvi pro-
stori ¢esto djeluju »prazno i dosadno«. U vedim stambenim prostorima imamo
ve¢u mogucnost izbora odgovarajuce tehnike, dok u malim prostorima takav
odabir treba obaviti pazljivo i stru¢no, kako bi znali koja dekorativna tehnika ¢e
najbolje do¢i do izraZaja, a koja ne. Osim veli¢ine prostora i zidova vazna je i
svjetlost prostora, jer vecina trenutno najpopoularnijin dekorativnih tehnika za
svoj zavrini izgled koristi metalik boje, koji svoj efekt pokazuju tek pri pravom
svjetlu. Spavaca soba, dnevna soba i hodnik su prostori za koje se ljudi najcesce
odlucuju dodatno ukrasiti s dekorativom, prednost vecine dekorativnih tehnika
je upravo ta da su povrsine perive te su one primjerenije u jace opterecenim
prostorima kao $to su hodnici, stepenista i djecje sobe.

Koje dekorativne tehnike i boje su u trendu?

Prema iskustvima i po misljenju posjetitelja sajma Los, na kojem se izlaZzu deko-
rativne tehnike, najpopularnije su simpati¢ne tehnike Versus, Acero i tehnika Pe-
tinato. Sve nabrojene tehnike za konacni izgled koriste metalik boju, koja tehnici

daje atraktivniji izgled. Prednost novih metalik boja iz JUB-a je u njihovoj raskosi i
bogatstvu boja 5to znaci da prostoru s obzirom na postoje¢i namjestaj mozemo
prilagoditi boju, da se stopi s interijerom. Boje koje su trenutno trendovske su
jake intenzivne boje; tamno plava zlatna, travnato zelena, bordo crvenai srebrna.
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Trajanje izrade dekorativnih tehnika i cjenovni razred

Izrada dekorativne tehnike u usporedbi s klasi¢nim bojanjem zidova traje dulje. Kod klasi¢nog bojanja prvi dan izvodimo
zastitu prostora i jednom bojimo oZbukane i neozbukane zidove, a drugi dan nanosimo drugi sloj ocistimo prostor i
postupak je zavrsen. Kod izrade dekorativne tehnike postupak zapocinje pripremom povrsine, koja mora biti zagladena i
vrlo kvalitetno obrusena $to traje tri dana, nakon toga se boji podloga, slijedi nanosenje materijala, u vecini slu¢ajeva je to

Marmorin, dok zadnji, peti dan slijedi nanos metalik boje i ¢is¢enje prostora. Cijena je u odnosu na klasi¢no bojanje visa,
zbog postupka koji zahtijeva vrijeme, preciznost i prije svega iskustvo izvodaca.

Dekorativa kao nadgradnja osnove soboslikarskih radova

S obzirom da s klasi¢nim bojanjem ne moZzemo ponuditi uslugu koja bi svim strankama ispunila njihova ocekivanja u so-
boslikarskim radovima, u poduze¢u Penzel su odlucili povezati se s tvrtkom JUB i specijalizirati se za izradu dekorativnih
tehnika. Soboslikarski radovi su odavno mnogo vise od jednostavnog bojanja zidova. S dekorativnim tehnikama se moze-
mo pribliZiti stilu opreme, cijelog ambijenta i prostora te tako u potpunosti zavrsiti njegovo oblikovanje.
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Strucnjak savjetuje



JUB
reference

prikazu referentnih objekata donosimo Vam pregled nekoliko odabra-

nih zgrada iz razli¢itih dijelova Hrvatske. No bez obzira na to na svim
objektima osim kvalitetnih zavrinih slojeva dekorativnih Zbuka ugradeni su
sustavi toplinske izolacije. Posebno smo ponosni na sustav JUBIZOL ugraden
na sveucilisnom kampusu u Koprivnici, koji je projektiran i izveden u ener-
getskom razredu A+, s grafitnim Jubizol stiroporom debljine 25 cm. Kod in-
vestitora je uocljiva sve jaca svijest o potrebi ugradnje energetski ucinkovi-
tih sustava toplinske izolacije na objektima 3to provjereni sustavi kao $to je
JUBIZOL,uz visegodisnje garancije na kvalitetu uspjesno osiguravaju.

Stambeno poslovna zgrada Metkovic, ATG 1081)
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Stambena zgrada Cakovec, Jubizol sustav,ATG 1001

Stambena zgrada Cibaca, Jubizol sustav SNG 1042, 2052
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